
Der lang anhaltende Winter kann das Württem-
bergische Classic-Team in den Vorbereitungen 
nicht bremsen. Der Ort einiger Sonderprü-
fungen liegt allerdings noch unter Schneeber-
gen begraben. Andere Veranstaltungs-Details 
können unabhängig von der weißen Pracht 
festgemacht werden. So  wird für das Wel-
come-Event am Donnerstag beispielsweise die 
Bodensee-Fähre Euregia kurzerhand zu einem 
Partyschiff umfunktioniert.

Bremen Motorshow – 
erfolgreicher Messeauftakt

Keine Spur von Wirtschaftskrise bei der Bre-
men Classic Motorshow: Mit einer Zahl von 
36.379 Besuchern kann die Oldtimermesse im 
Norden einen neuen Rekord verzeichnen. Im 
vergangenen Jahr waren es 33.589. „Eine Stei-
gerung, mit der wir mehr als zufrieden sind. Un-
ser Konzept, mit einem populären Thema, dem 
„British Racing Green“ in die Oldtimersaison zu 
starten, ist voll aufgegangen“, sagt Messechef 
Hans Peter Schneider. Thomas Schäfer bestä-
tigt, dass sich dieses Besucherzuwachs auch in 
der Frequenz auf dem Messestand widerspie-

gelte. Das Team der W&W führte deutlich mehr 
Beratungsgespräche durch wie im Vorjahr.

Insider attestierten dem Versicherungsdienst-
leister nach einem Rundgang den schönsten 
und professionellsten Stand der ganzen Messe. 
Mit dieser Einschätzung machte sich im Team 
um Thomas Schäfer Erleichterung breit. Zur Er-
innerung: Da der neue Truck noch nicht fertig 
gestellt ist und das Vorgänger-Modell bereits 
verkauft werden konnte, hat Messe-Profi Klaus 
Schlessmann (www.schlessmann.com) einen 
Stand konzipiert, welcher dieses Jahr auf allen 
vier Oldtimer-Messen stehen wird und eine ähn-
liche Signalwirkung wie in den Vorjahren der 
Truck haben soll.

Die nächste Oldtimermesse, die Retro Classic 
vom 12. bis 15. März 2009, findet in der neuen 
Stuttgarter Messe statt. 

Großer Werbeauftritt im
Rahmen der Classic Masters

Am 26. Februar 2009 
erscheint die neue 
Ausgabe der Oldti-
mer-Markt 3/2009, mit 
rund 450.000 Lesern 
Europas größte Zeit-
schrift für klassische 
Autos und Motor-
räder – mit einem 
Sonder-Beileger. Auf 
24 Seiten wird die 
von der Württember-

gischen Versicherung unterstützte Classic Ma-
sters (www.classicmasters.de) beschrieben. 
Neben dominanter Logopräsenz auf dem Tilel 
des Supplements ist auf einer Doppelseite die 
14. Württembergische Classic beschrieben. 
Danach dürften die restlichen der 150 Start-
plätze für die Rallye mit Start und Ziel auf der 
Insel Lindau schnell vergeben sein. Also noch-
mals unser Appell, vor allem an unsere hoch 
geschätzten „Stammkunden“. Bitte sendet die 
inzwischen versendete Nennung möglichst 
schnell zurück.

Mit herzlichen Grüßen von der 
Organisationsleitung

Württembergische Classic 
– Team-Lehrgang und 
weitere News

Bereits am Mittwoch, den 3. Juni 2009, also vor 
dem offiziellen Veranstaltungsbeginn , findet 
in der Inselhalle in Lindau ein Team-Lehrgang 
statt. Thomas Schäfer hat diesen Namen be-
wusst gewählt, um aufzuzeigen, dass Rallye fa-
hren kein Auftritt von Einzelkämpfern, sondern 
ein echter Team-Sport ist. „Wenn der Beifahrer 
vor einer Lichtschranke perfekt runterzählt, 

nützt das nur dann etwas, wenn der Fahrer ein 
Gefühl für das Durchfahren einer Lichtschranke 
hat“, konkretisiert der Veranstaltungsleiter der 
Württembergischen Classic. Deshalb wird nach 
zwei Theoriestunden (10.00 bis 12.00 Uhr) an 
einer Lichtschranke geübt (13.00 bis 15.00 
Uhr). Den Team-Lehrgang leitet Altmeister Mi-
chael Münzenmaier. Nach den Theorie- und 
Praxis-Blocks plaudert der zweifache Classic 
Masters-Sieger über Rallye-Interna. Dadurch 
wird die auf 20 Teams begrenzte Schulung 
auch für erfahrene Rallye-Piloten interessant. 

Der Team-Lehrgang schlägt mit 80 Euro zu Bu-
che. Anmeldungen erfolgen über Cornelia Wer-
chan, Telefon 0711/662-2787, oder per Email:   
cornelia.werchan@wuerttembergische.de. 

www.wuerttembergische-classic.de
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